Die Userinnen von derStandard.at
und was Sie schon immer uber sie wissen wollten.

In einem Satz:

Unsere mannlichen und weiblichen User sind im besten Alter, halten sich
verstarkt im Osten Osterreichs auf, haben eine iberdurchschnittlich
hohe Ausbildung abgeschlossen und verdienen mit einem entsprechend
guten Job aul3erordentlich gut.

Quelle: OWA Plus QIV 2010 derStandard.at




Mediadaten derStandard.at

Ergebnis Quellen

* OWA Plus QIV 2010
** OWA 08/2011

unterschiedliche Personen

_ 1.066.570* | pro Monat
(Unique User ab 14 Jahren, Inland)

unterschiedliche Personen

_ 154.168* | pro Tag (Mo-Fr)
(Unique User ab 14 Jahren, Inland)

unterschiedliche Endgeréate 2 282 GOT**

(Unique Clients) pro Monat

Seitenaufrufe Monat
(Pagelmpressions) 65.201.219* | Pro viona

Verweildauer 10:17** | gesamtes Angebot (min.)
Usetime je Seite = Werbekontaktzeit 1:46** | min. je Seite

*) Menschen in Osterreich ab 14 Jahren, die im Beobachtungszeitraum mehrmals unser Angebot besucht
haben. Dieser Wert ist mit erreichten Personen im Zervice oder in der Media-Analyse (fir andere

Mediengattungen) am besten vergleichbar.
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Der osterreichische Online-Markt

5.421.878

Dachangebote

99 2.808.456
2.282.607

1.293.118

derStandard.at KLEINE

ZEITUNG

Frequenz

66.570 <7 1.187.239 1.125.378

Einzelangebote
= Unique Clients

m Unique User

2.250.799

1.594.767

derStandard.at [WPTTREN QA

Verweildauer pro Seite in Minuten

Dachangebote
01:46

01:24 = lhre Werbekontaktzeit
00:50
00:39
00:29
00:10
1 1 L

derStandard.at (® ORF.at KLEINE
ZEITUNG

NETWORLD

oF sTRoNG

Quellen: OWA Plus 2010-1V, OWA August 2011

Einzelangebote

01:46

01:08

00:36
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Geschlecht

Besonders méannlich

[{IK/Y unserer Userlnnen sind mannlich

* Automobil 80 % = 50.000 Personen
* Sport 79 % = 145.000 Personen
*Web 73 % = 258.000 Personen

Besonders weiblich

66.000 Personen
57.000 Personen

* Immobilien 49 %

* Karriere 45 %

40 % unserer Userlnnen sind weiblich

Mit Predictive Behavioral Targeting kénnen wir Ihre Werbung ausschliel3lich an Userlnnen eines Geschlechts ausliefern.
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Alter

...sind im besten Alter...

80 % der Userlnnen auf derStandard.at gehdren der werberelevanten Zielgruppe 14-49 an.
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Besonders jung (14-29 Jahre)

*Web 40 % = 140.000 Personen
* Bildung 37 % = 50.000 Personen
¢ Immobilien 36 % = 49.000 Personen

Besonders reif (60 Jahre und alter)

60 und alter

* Lifestyle 8% = 9.000 Personen
* Wirtschaft 8 % = 23.000 Personen
* Politik 8 % =31.000 Personen
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Bildung

derStandard.at erreicht im Monat 198.000 Hochschulabsolventinnen.

100 ¢

80

60 r

40

20

Total* derStandard.at
m Hochschulabschluss m Matura
m Mittlere (Fach-)Schule m Pflicht und Lehre

m Kein Pflichtschulabschluss

*Total = Internetuserinnen in Osterreich ab 14 Jahren

...uberdurchschnittlich

hoch gebildet...

Hochschule / Universitat

* Reisen

* Bildung

+ dieStandard.at
* Lifestyle

* Etat

27 %
27 %
27 %
26 %
26 %

17.000 Personen
37.000 Personen
23.000 Personen
30.000 Personen
46.000 Personen
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Haushalts-Nettoeinkommen
esser...

Total* derStandard.at
100 ¢

80 F
Besonders gut verdienen
(3.500 EUR und mehr)

60
* Reisen 27 % = 17.000 Personen
» Wirtschaft 26 % = 76.000 Personen

20 L * Etat 25% = 45.000 Personen
« Automobil 25% = 16.000 Personen

20

0

EBis 1.500€ m1.500 bis 2.500€ ®2.500 bis 3.500€6 m®3.500€ und mehr

*Total = Internetuserinnen in Osterreich ab 14 Jahren

Mittels Predictive Behavioral Targeting kdnnen wir Thre Werbung zB. nur an Userlnnen die den Haushalt fiihren ausliefern
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BundeSIander ...und sind vermehrt in

Wien anzutreffen.

User aus Wien

* Lifestyle 41 % = 48.000 Personen
* Kultur 41 % = 58.000 Personen
* Reisen 41 % = 25.000 Personen
* Bildung 39 % = 53.000 Personen
mTotal x

4% 4%

mderStandard.at

*Total = Internetuserinnen in Osterreich ab 14 Jahren

Auf Wunsch kann mittels Adserver-Targeting eine homogene Verteilung tiber Osterreich hergestellt, oder die
Werbung auch nur in einem bestimmten Bundesland angezeigt werden.
derStandard.at




OWA Plus Q IV 2010: Mehr Unique User fur derStandard.at

derStandard.at gesamt + 39 %

Q 1V 2009 770.000

Q IV 2010

1.067.000
Channel ,,Web* +35%
Q IV 2009 260.000
Q IV 2010 351.000
Channel ,,Politik“ + 34 %
Q IV 2009 289.000
Q IV 2010 387.000

Channel ,,Wirtschaft“ +35%
Q IV 2009 217.000
Q IV 2010 294.000

Channel ,,Etat“ +45 %

Q IV 2009 123.000

Q IV 2010 178.000
Channel ,,Panorama“ +35%

Q IV 2009 228.000

Q IV 2010 308.000
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Die Channels im Uberblick

Channel Personen* /Woche Personen* / Monat Personen* / Quartal
Gesamtangebot 456.000 1.067.000 1.931.000
Startseite 262.000 512.000 879.000
Politik 161.000 387.000 736.000
Web 133.000 351.000 713.000
Panorama 119.000 308.000 622.000
Wirtschaft 113.000 294.000 583.000
Sport 73.000 183.000 361.000
Etat 62.000 178.000 378.000
Kultur 47.000 142.000 312.000
Immobilien 41.000 136.000 321.000
Bildung 45.000 136.000 288.000
Wissenschaft 49.000 135.000 282.000
Karriere 39.000 125.000 288.000
Gesundheit 38.000 117.000 259.000
Lifestyle 39.000 116.000 250.000
dieStandard.at 27.000 84.000 188.000
AutoMobil 18.000 62.000 150.000
Reise 18.000 62.000 141.000
daStandard.at 11.000 39.000 95.000

Alle soziodemographische Daten stehen uns je Channel/Belegungseinheit und Periode zur Verfiigung.
Sie kdnnen diese im Planungstool ZERVICE abrufen, oder kontaktieren Sie uns und wir machen lhnen

die gewtinschte Auswertung.

*Personen = Unique User (Personen ab 14 Jahre in Osterreich)
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Kommunizieren Sie mit dieser spannenden Zielgruppe.
Erfolgreich werben auf derStandard.at

Martina Steinmayer
derStandard.at GmbH
WallnerstralRe 8, A-1010 Wien

Tel: +43-1-53170633
o derStandard.at

martina.steinmayer@derStandard.at



